Tentamen
Linkopings universitet, Institutionen for datavetenskap, STIMA

Kurskod och namn:  732G30, Grunder i statistisk metodik

Datum och tid: 2018-06-04, 8-12

Jourhavande ldrare:  Isak Hietala, 013-281970

Tillatna hjalpmedel: Réknedosa av valfri modell, tva stycken dubbelsidiga A4 med
egna anteckningar, tabellsamling utan anteckningar

Betygsgréanser: Tentamen omfattar totalt 20 podng, G fran 12p, VG fran 16p
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godtyckligt virde och 16s uppgiften med detta antagande.

Redovisa, tolka och motivera tydligt alla dina 16sningar!

Uppgift 1 (6p)
Ca. 40 av den svenska befolkningen har blivit uppringd av en telefonforsiljare under senaste halvaret. Om
man slumpmassigt skulle tillfrdga 80 personer, berdkna féljande sannolikheter.
a) Vad ar sannolikheten att firre dn 30 personer har blivit uppringd? (3p)
b) Vad ar sannolikheten att fler &n 50 personer inte har blivit uppringd? (1.5p)

¢) Vad ar sannolikheten att den 3:e personen man tillfragar ir den forsta som inte blivit uppringd? (1.5p)

Uppgift 2 (4p)

Ett lag i volleyboll bestar utav 6 stycken spelare. Utav en grupp bestdende av 37 spelare ska ett lag skapas.
a) P4 hur manga sitt kan lagsammanséttningen ske i avseende pa spelare? (2p)

b) Den spelare som véljs forst blir lagets kapten. P4 hur manga sitt kan laget se ut i avseende pa spelare
och kaptenen? (2p)



Uppgift 3 (4p)

Ett forsédkringsbolag vill veta om det &r skillnad i skadeanmélan mellan olika &ldersgrupper och gjorde ett
slumpmaéssigt urval pa 300 personer, se tabell 1.

Tabell 1: Skadeanmalan indelat efter alder

aldersgrupp
<25ar 26—49ar 50 < ar | Totalt
Skadeanmaélan 40 35 60 135
Ingen skadeanmaélan 60 65 40 165
Totalt 100 100 100 300
a) Berdkna radprocenten och tolka virdena. (1p)
b) Testa pa 5% signifkansniva om det finns skillnad i skadeanmélan mellan aldersgrupperna. (3p)

Uppgift 4 (6p)

Ett foretag ville veta om en ny reklam forbattrade deras image. Sju personer valdes ut slumpmaéssigt och fick
ge omdome om foretaget. Sedan visades reklamfilmen och de sju personerna fick aterigen bedéma foretaget,
resultatet visas i tabell 2.

Tabell 2: Testpersonernas omdémen om foretaget

Individ Omdome fére

Omdome efter

N O Uk W N

32
11
21
17
30
38
14

39
15
35
13
41
39
22

a) Testa pa 5% signifkansnivd om reklamen forbéattrar omdémena och antag att omdémen kan ses som en
normafordelad variabel.

(3p)

b) Testa pd 5% signifkansnivd om reklamen forbattrar omdomena da omdémen inte kan ses som en
normafordelad variabel.

(3p)
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